;’A NAMURI
Asociacion Nacional de Mujeres Rurales e Indigenas

DOCUMENTO DE TRABAJO

COMUNICACION POPULAR / TALLER DE FORMACION ANAMURI

e Underecho
e Contra hegemonicas, buscan el cambio, modificar realidad en la que se encuentran sus
territorios

Comunicacion Alternativa DEMOCRATIZAR EL ACCESO ALA INFORMACION
/ICRITICA AL SISTEMA/ PROYECTO POLITICO DICTADURAS

Comunicacion Popular SITUACION PARTICULAR PLANTEAN COMUNICACION
HORIZONTAL EMISOR/RECEPTOR TODOS SON PARTE DEL
PROCESO DE COMUNICACION/ AUTOGESTION

Comunicacion Comunitaria PENSAB EL CAMBIO DESDE LO LOCAL DESDE LO
PEQUENO VIENE EL CAMBIO/NO SON PARTE DE LOS
SISTEMAS DE INFORMACION MASIVOS

LLUVIA DE IDEAS....

-> ¢Por qué es importante comunicar?
Aumentar la participacion y la accion colectiva

-> ¢Habilidades comunicativas?
Expresar puntos de vistas...

-> ¢ Cémo encontrar la voz de la comunidad?
Representar intereses en la esfera pablica a través de la comunicacion y la participacion

- ¢ Caracteristicas de los medios? Instalar la voz de los sin voz....Pensamiento critico

-> ¢Por qué se necesita un medio propio?
Comunicacidn efectiva entre personas, expresar ideas, intereses

-> ¢Medios de Comunicacion alternativos, populares, comunitarios?
Contrarrestar narrativa de medios masivos de informacion y amplificacion de las voces marginadas

- ¢ Comunicacion intercultural?
Promover comunicacion efectiva entre personas de diferentes origenes y experiencias

-> ¢Comunicacion digital?
Explora oportunidades y desafios de la comunicacién en linea. Redes sociales, plataformas digitales
para difundir mensajes, organizar eventos, fomentar la participacion.



HERRAMIENTAS DE LA COMUNICACION

Proporcionan técnicas y estrategias practicas para mejorar la habilidad de entregar el mensaje,
hablar en publico, persuadir.

Lenguaje claro y accesible: evitar jergas, tecnicismos, todo lo que pueda excluir

Narrativa: contar historias, utilizar ejemplos concretos para transmitir mensajes, impactar,
emocionar, remecer

Participacion activa: Fomentar la participacion activa en la construccion del mensaje,
permitir expresar sus opiniones, ideas y experiencias

Audiovisual: usar imagenes, graficos, videos para complementar el mensaje, hacer mas facil
su comprension y se vuelven mas atractivos (colores)

Nuevas Tecnologias: utilizar plataformas digitales implica capacitacion. Redes sociales,
podcasts, videos en linea (acortan distancias, lo bueno y lo malo de la comunicacién por
internet)

Redes: colaboracion con organizaciones, movimientos sociales para fortalecer las redes de
comunicacion y amplificar el mensaje a través de diversos canales

Comunicacion para el cambio: temas de justicia social, derechos humanos, con enfoque de
género, territorial
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PREGUNTAS BASICAS DE UNANOTICIA
Recopilar informacion necesaria para proporcionar una cobertura completa y precisa de los hechos

¢QUIEN? Identifica a la o las personas o entidades involucradas en la noticia, tanto los
protagonistas, como afectados, afectadas

¢ QUE? Obtiene la informacion sobre los hechos que ocurrieron y son relevantes para la noticia
¢DONDE? Ubica geograficamente los acontecimientos, hechos, ya sea una localidad, ciudad o pais
¢ CUANDO? Establece la fecha y el periodo de tiempo

¢COMO? Busca entender como sucedieron los hechos, explica el desarrollo y las acciones
involucradas en la noticias

¢POR QUE? Busca indagar en los motivos o razones detras de los hechos, releva las causas y las
intenciones de quienes participan

¢PARA QUE? Esta pregunta se hace para identificar el grupo o la audiencia al que esta dirigido el
mensaje, la noticia, cuales son sus intereses y necesidades

¢CUAL ES EL IMPACTO? Se pretende analizar las consecuencias y repercusiones de las
acciones o eventos descritos en las noticias, informes y como ello afecta a las personas o sociedad
en general

“...En este todo sistema, la comunicaciéon es un componente basico de los dos «aparatos de
organos», el distribuidor y el regulador. A semejanza del sistema vascular, el primero (carreteras,
canales y ferrocarriles) asegura la conduccion de la sustancia nutritiva. El segundo asegura el
equivalente de la funcion del sistema nervioso; posibilita la gestion de las relaciones complejas de
un centro dominante con su periferia. Es la tarea de los informativos (prensa, solicitudes, encuestas)



y del conjunto de los medios de comunicacion gracias a los cuales el centro puede «propagar su
influencia» (correos, telégrafo, agencias de prensa). Se comparan las noticias con descargas
nerviosas que comunican un movimiento de un habitante de una ciudad al de otra.”

La Aurora Feminista (15 de enero de 1904) estuvo a cargo de Eulogia Aravena Zamorano. Esta
publicacion se irguié en defensa de los derechos de la mujer, en particular de la mujer obrera y
propuso "rejenerar a la mujer chilena i libertarla de su situacion actual denigrante para su ser
moral”. Junto con denunciar la explotacion capitalista y la miseria en que vivian madres y nifios
urbanos, mantuvo una critica contra aquellas mujeres que permanecian indiferentes a esta realidad.

La palabra comunicacion significa construir comunidad, y eso tiene un problema profundo y
preguntas, qué clase de comunidad, qué tipo de construccion.

Somos seres sociales por naturaleza, nos necesitamos para sobrevivir. Asociatividad.

Comunicacién entendida como construccion de comunidad, nos lleva a otras reflexiones. La historia
dice que vivimos sometidos a grupos opresores que nos gobiernan, esta relacion entre opresores y
oprimidos es una permanente lucha, desde ahi se crean condiciones para que las sociedades avancen
0 retrocedan, trayectoria que no es tensa ni es recta.



Existe una necesidad de crear las comunidades, de qué hablamos cuando hablamos de comunidad,
para poner en comun algunos conceptos, entonces necesitamos comprendernos. Hay muchas
trampas, equivocos (pareciera que estamos hablando desde la comunidad y se trata de intereses
individuales, campafias solidarias que parecieran ser comunitarias)

Comunicacién se confunde con medios de comunicacion. Es mas facil hacer comunidad cuando hay
condiciones afables, en una ambiente de dignidad. Pese a ello hay comunidades que se construyen
bajo condiciones patoldgicas, toxicas.

Comunicacién popular, piensa necesariamente en el beneficio de una poblacion que en conjunto
acuerda caminar junta. Esto implica una larga lista de condiciones. “Por el engafio no han derrotado
mas que por la fuerza” (Simon Bolivar) Los medios de comunicacion son hoy maquinas de mentiras,
de guerra ideologica, nos venden publicidad y transmiten, moldean la cultura neoliberal
(capitalismo).

(3 minutos) Revisar video

https://www.youtube.com/watch?v=fVRnd6gNm-E


https://www.youtube.com/watch?v=fVRnd6qNm-E

